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JDNAVNT. . Der dukker flere og flere nomineringer,
xo:_é:mznﬂ 0g udnaevnelser af iveerksaettere op, og dem
kan iveerksaettere bruge til at skabe opmaerksomhed om
deres forretning, udvide netvaerket og —

ikke mindst — hgste

opmeerksomhed hos potentielle investorer. Laes hvad tre
iveerksaettere far ud af konkurrencerne.

Alle holder gje

med en
prisvinder

AF ANNETTE SAND

g% templet. Som dygtige,
", idérige og med stort
ﬁ potentiale. Der findes
W et hav af muligheder
for iverkszttere for at blive
vurderet og malt op imod an-
dre iveerksattere — med chan-
cen for at lebe med sejren som
denbedste.

Organisationer, virksom-
heder, medier og iveerksattere
selv har de senere &r etableret
masser af nomineringslister,
prisuddelinger og innovations-
konkurrencer, som har til
formal at udnavne de bedste
iveerksattere. Og der dulker
flere og flere op bade i Dan-
markogiudlandet.

For de iverkszttere, der fin-
der vej til de fine placeringer,
kan det vere et serdeles godt
afszet til at skabe synlighed om
virksomheden, fa udvidet net-
verket og ikke mindst hente

opmerksomhed hos potentiel-
le investorer. Sadan lyder det
blandt andet fra de tre iveerk-
settervirksomheder Queue-it,
Issuu og Graduateland, som du
kan lzese om her pasiderne.

Hos Dansk Ivaerksztter
Forening peger formanden
Christian Walther, der er ad-
ministrerende direkter forven-
tureselskabet Vidensbanken,
ogsd pd, at de mange nomi-
neringer og konkurrencer for
iverkszettere er gode markeds-
feringsplatforme.

»Hvis du har arbejdet med
din virksomhed gennem flere
ar, giver forretningens udvik-
ling dig bekreftelse i, at det
fungerer. Er du iveerkseetter
med et ir eller to pa bagen, har
du ikke faet det skulderklap.
Det kan den type konkurren-
cer give dig — og fungerer som
en moralopbygning,« lyder det
fra Christian Walther.

Samtidig er den type kon-

Z1Hvis du har arbejdet med din
virksomhed gennem flere ar, giver

forretningens udvikling dig bekraeftelse
Er du iveerksaetter med

et ar eller to pa bagen, har du ikke faet det
skulderklap. Det kan den type konkurrencer give
dig - og fungerer som en moralopbygning. i

i, at det fungerer.

Christian Walther, formand for Dansk Iveerkszatter Forening :

kurrencer, priser og udnzv-
nelser ifolge Christian Walther
ogsa en god méade at hente op-
merksomhed hos investorer,
fordi man som ivaerksatter
kan vise, at der er et panel, en
jury, andre iveerksattere eller
adskillige kunder, der siger
god for dem og deres
forretning.

asa@erhvervs-
bladet.dk




AF ANNETTE SAND

Nér du som ny virksomhed
skal have opbygget et netvark
i iverks=tterkredse, stifte
bekendtskab med personer
og virksomheder pd tveers af
brancher og fa mulighed for at
mede potentielle investorer, s&
er innovationskonkurrencerne
et godt afszt. Det oplever Jens
Reimer Olesen, der er direkter
og stifter af Graduateland, der
er en jobportal for studerende,
kandidater og virksomheder
ogorganisationeriEuropa.
»Det er et rigtig godt bidrag
til at blive kendt i iveerkseetter-
kredse og fa bygget et netvaerk
op, fordi konkurrencerne er
medested for iverkszttere i
forskellige brancher og for in-

»Det er etrigtig godt bidrag til at blive kendt i ivaerksatterkredse

Et afsaet til nyt netvaerk

og fa bygget et netveerk op, fordi konkurrencerne er modested for
iveerkszettere i forskellige brancher og for investorer,« siger Jens
Reimer Olesen (th.), som her ses sammen med den anden stifter af
Graduateland, Patrick Lund. Foto: Graduateland

Investorer har fokus pa deltagere

AF ANNETTE SAND

Opmearksomheden hos po-
tentielle investorer er en af
de afgerende arsager til,
at it-iverksaettervirk-

4 somheden Queue-it
; valger at bruge
kraefter pad at
deltage 1
forskellige

konkurrencer. Senest lykkedes
det at lande en placering blandt
denominerede til teknologima-
gasinet Red Herrings liste over
de 100 mest lovende teknologi-
virksomhederiEuropa. Ogflere
af de investorer, som iveerksaet-
terne i dag har kontakt til, har
netop opdaget dem i forbindel-
se med den nominering.
»Investorerne felger med i,
hvem der bliver nomineret til
den type lister for at finde po-
tentielle emner for nye investe-
ringer. En nomineringkanvare
medvirkende til, at man bliver
opdagetafdem, ligesom detge-
nerelt skaber opmearksomhed
pa din virksomhed,« lyder det
fra Camilla Ley Valentin, der er

medstifter afQueue-it.
Virksomheden blev etab-
leret i juli 2010 og star bag en
sakaldt cloud computing-lgs-
ning, der forhindrer nedbrud
pa overbelastede hjemme-
sider ved at sende brugere af
hjemmesiderne i en virtuel ke.
Queue-it har blandt andet ogsa
deltaget i innovationskonkur-
rencer som IBM'’s SmartCamp,
itmediet Comon’s Tech Guld
ogSeedcamp i Kebenhavn.
Derfindesifplge CamillalLey
Valentin et vald af muligheder
for at komme i betragtning til
forskellige innovationskonkur-
rencer, nomineringslister og
lignende. Derfor har iverksat-
terne bag virksomheden brugt

Andre taler din sag

AF ANNETTE SAND

Da Time.com i 2009 placerer
den sociale publiceringsplat-
form Issuu.com pa den Aarlige
liste over de 50 bedste hjemn-
mesider, giver det masser af
opmerksomhed til den dan-
ske ivarkszttervirksomhed.
Issuu er ellers primart vant til
at blive omtalt i internationale
teknologifokuserede medier,
men lander nu ogsé i spalterne
i de danske medier og bliver
omtalt som magasinbranchens
svar pa Youtube.
Virksomheden, der blev
etablereti 2006, har flere gange
vare nomineret til forskellige
priser som blandt andre SIME/
Media Momentum award som
en af de 25 virksomheder med
mest lovende potentiale i den
nordiske internetekonomi. Det

»Hvis du ikke selv behgver tale
om dig selv og dine produkter,
men lader andre baere budska-
bet, er det langt den bedste
made at markedsfore din virk-
somhed pa,« lyder det fra Mik
Streyberg, saig- og marketing-
chef hos Issuu. Foto: Issuu

vestorer. Du far eksponeret din
virksomhed, og hvis du vinder
eller kommer langt i konkur-
rencen, er det en god reference,
hvis du skal ud og tale med in-
vestorer eller stprre virksom-
heder om samarbejde« forkla-
rer Jens Reimer Olesen.
Graduateland har blandt
andet tidligere vundet Venture
Cup People's Choice Award
2010, McKinsey & Co. Innovati-
onAwards 2010 og har keempet
sig frem til finalen i tech-me-
diet ArticStartups’Artici5, hvor
de 15 iveerkszttervirksomhe-
der med sterste potentiale ud
afflere end 100 tilmeldte dyster
om atblive nummeret gennem
en dyst, hvor de »pitcher« deres
forretningsidé over for presse,
investorer og andre ivaerksat-

»Investorerne felger medi,
hvem der bliver nomineret

til den type lister for at finde
potentielle emner for nye in-
vesteringer,« siger medstifter
af Queue-it, Camilla Ley
Valentin. Foto: Queue-it/Seren
Wesseltoft

har ifelge Mik Strgyberg, salgs-
og marketingchefhos Issuu, en
hej veerdi, fordi det eger kend-
skabet omkring virksomheden
og giver anerkendelse.

»Hvis du ikke selv behgver
taleomdigselvogdine produk-
ter, men lader andre bzre bud-
skabet, er det langt den bedste
made at markedsfare din virk-
somhed pa. Det er mere reelt,
og det gor en forskel i forhold
til kontakten med investorer
og samarbejdspartnere,« siger
Mik Stroyberg.

Derfor fremhaver han i hgj
grad de typer nomineringer,
der bygger pa brugernes stem-
mer, som mere vardifulde end
at blive vurderet af eksempel-
vis et ekspertpanel, hvor man
deltager i en lukket konkurren-
ce. Derforvalger Issuuda heller
ikke at deltage i konkurrencer,

tere 15 minutter p en scene.

Netop sidan en event kraever
ifplge JensReimer Olesen, at virk-
somheden erklartilatafsztteen
delressourcerbadetilatudforme
anseggningen til konkurrencen
og herefter til at gennemarbejde
en preesentation, hvilket hurtigt
kansluge nogle arbejdsdage.

»Til gengeeld fir du rigtig
meget igen, nar du deltager. Vi
foler, atdet erenrigtig god inve-
stering, selvom den ikke giver
afkast direkte pd bundlinjen.
Den ser du pa lengere sigt. Vi
er aldrig kommet hjem fra en
konkurrence, uden vi har en
masse nye gode rad eller nye
kontakter med hjem derfra,«
sigerJens Reimer Olesen.

asa@erhvervsbladet.dk

en del energi pa at underspge
med deresnetvark ogi investe-
ringskredse, hvilke innovati-
onskonkurrencer, nominerin-
geroglignende, der bliver holdt
mest@jemed.

»For tiden har vi mest fo-
kus pd udenlandske investo-
rer, fordi investeringsmiljpet
herhjemme er meget déarligt
lige nu. S vi arbejder med at
gore os gxldende i forhold til
konkurrencerne i udlandet.
Den nzste vi kommer til at
kaste vores energi efter at ng,
bliver formentlig itmediet
Techchrunch’s lister over start
ups, der fir meget opmark-
somheditechmiljoet.«

hvor virksomhederne selv skal
meldesig til og betale for det.
»Det betyder naturligvis,
at du skal opdages. Men selv
om du ikke selv direkte kan
tilmelde dig til nomineringen,
kan du alligevel arbejde pé at
blive set og gere dig gzldende
— eksempelvis gennem dit net-
veerk og ikke mindst ved atlade
dit produkt tale gennem dine
brugeres tilfredshed,« lyder det
fra Mik Stroyberg, der generelt
fremhaever denne type for styr-
kelse afen virksomheds synlig-
hed og omdemme frem for at
investere store summer i mar-
kedsferingskampagner, fordi
det dermed er produktet og
teknologien, der taler for virk-
somheden ogikke stgrrelsen af
markedsferingsbudgettet.

asa@erhvervsbladet.dk
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